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¢COMO SE ESTUDIA EN ULA ONLINE?

Area Profesional: Area Integral:
= Estudia 1 materia cada 4 semanas. mTendencias contemporéneas de la = Metodologia para la investigacion
Desde el inicio de tu carrera abordaras los temas especificos administracion = Andlisis de datos
del @rea de tu interés mientras complementas tu formacion = Mercadotecnia estratégica

. - =Innovacién y liderazgo empresarial
con materias para el desarrollo de habilidades clave en el u Megatendencias globales tecnologicas

. = Derecho empresarial
mundo profesional.

mMercadotecnia aplicada a entornos virtuales =Responsabilidad social empresarial

mEstrategias de tienda en linea

* Plataforma de ultima generacion. =Psicologia del consumidor

Organizacion intuitiva que facilita la navegacién, con todo lo =Branding

que necesitas para cumplir con tus metas educativas. = Campana digital "A
= Area Profesional

= Correo electrénico
= Medios digitales emergentes

mMercadotecnia en buscadores, métrica y
analitica digital

mMercadotecnia de contenidos y redes sociales

= Proyecto integrador digital
NUEVO MODELO ULA PERFIL DE INGRESO:
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entornos
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TERCER Responsabilidad tegias de Psicologia del Brandin
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Medios digitales en buscadores,
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analitica digital

Innovacion Megatendencias
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MODALIDAD: No Escolarizada
DURACION: 1 afio con 6 meses / 18 asignaturas
ANTECEDENTES DE INGRESO: Licenciatura

BENEFICIOS ADICIONALES:
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